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「
目
的
に
合
わ
せ
て
媒
体
を
選
ぶ
」。

同
社
が
掲
げ
る
店
舗
支
援
の
基
本
方

針
だ
。実
情
を
理
解
し
た
う
え
で
、マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
施
策
に
落
と
し
込
む
。

前
編
（
５
月
20
日
発
行
／
別
冊
Ｇ
Ｒ

Ｅ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
Ｅ
Ｌ
Ｔ
掲
載
）
で
は
こ
の

思
想
を
紹
介
し
た
が
、
今
回
は
２
つ

の
成
功
事
例
を
取
り
上
げ
た
い
。

■
成
功
事
例
①　

あ
る
中
型
店
。
周

年
日
の
集
客
が
振
る
わ
ず
、
そ
の
後

の
商
戦
期
の
稼
働
も
伸
び
悩
ん
で
い

た
。
来
店
客
へ
の
ヒ
ア
リ
ン
グ
で
は
、

競
合
と
周
年
日
が
近
い
こ
と
に
よ
る

認
知
不
足
が
要
因
と
判
明
す
る
。
そ

こ
で
単
発
で
は
な
く
、
周
年
日
を
軸

に
し
た
年
間
動
画
広
告
に
よ
る
ブ
ラ

ン
ド
訴
求
へ
と
戦
略
を
変
更
し
、
配

信
先
や
時
間
帯
は
、Ｐ
Ｄ
Ｃ
Ａ
を
繰
り

返
し
て
最
適
化
。
結
果
、
翌
年
の
来

店
数
は
前
年
比
20
％
増
と
、
競
合
に

並
ぶ
集
客
力
を
手
に
し
た
。

■
成
功
事
例
②　

別
の
店
舗
で
は
、

競
合
の
「
ジ
ャ
グ
ラ
ー
」
特
化
営
業

に
よ
り
パ
チ
ス
ロ
が
低
迷
。
分
析
の

結
果
、「
平
日
運
用
に
隙
が
あ
る
」
こ

と
を
見
い
出
し
、「
平
日
夜
に
動
く
社

会
人
層
」
を
新
た
な
タ
ー
ゲ
ッ
ト
に

設
定
し
た
。
媒
体
は
Ｘ
を
選
定
。Ｃ
Ｐ

Ｍ
は
上
昇
し
た
が
、
パ
チ
ス
ロ
稼
働

は
平
日
夜
を
中
心
に
回
復
基
調
に
転

じ
、
月
粗
利
18
％
増
を
記
録
す
る
。

　

同
社
の
樋
口
部
長
は
、「
媒
体
あ
り

き
で
は
な
く
、
目
的
に
応
じ
た
選
定

で
あ
る
こ
と
を
、
ロ
ジ
カ
ル
に
説
明

す
る
こ
と
を
重
視
し
て
い
ま
す
」
と

説
明
。
そ
こ
に
は
、
業
績
向
上
を
果

た
す
戦
略
の
本
質
が
存
在
し
て
い
る
。
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媒
体
あ
り
き
で
は
な
く

目
的
に
応
じ
た
選
定
を

媒
体
あ
り
き
で
は
な
く

目
的
に
応
じ
た
選
定
を

ホ
ー
ル
支
援
の
実
例
で
み
え
た「
成
果
の
本
質
」
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が
訴
え
る
の
は「
目
的
に
合
わ
せ
た
媒
体
選
定
」。具
体
的
な
成
功
事
例
で
見
え
て
き
た
の
は
成
果
の
本
質
だ
。

CCG ENTERTAINMENT
営業部

樋口知子部長

502025.7

経
営
支
援
特
集
　
お
盆
商
戦
こ
そ「
攻
め
」の
集
客
・
販
促
を
！
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。」
ぶ
選
を
体
媒
て
せ
わ
合
に
的
目
「　

方
本
基
の
援
支
舗
店
る
げ
掲
が
社
同

月
５
（
編
前

20

Ｒ
Ｇ
冊
別
／
行
発
日

の
こ
は
で
）
載
掲
Ｔ
Ｌ
Ｅ
Ｂ
Ｎ
Ｅ
Ｅ

つ
２
は
回
今
、
が
た
し
介
紹
を
想
思

。
い
た
げ
上
り
取
を
例
事
功
成
の

①
例
事
功
成
■

周
。
店
型
中
る
あ
　

後
の
そ
、
ず
わ
る
振
が
客
集
の
日
年

い
で
ん
悩
び
伸
も
働
稼
の
期
戦
商
の

、
は
で
グ
ン
リ
ア
ヒ
の
へ
客
店
来
。
た

る
よ
に
と
こ
い
近
が
日
年
周
と
合
競

そ
。
る
す
明
判
と
因
要
が
足
不
知
認

軸
を
日
年
周
、
く
な
は
で
発
単
で
こ

ラ
ブ
る
よ
に
告
広
画
動
間
年
た
し
に

配
、
し
更
変
を
略
戦
と
へ
求
訴
ド
ン

り
繰
を
Ａ
Ｃ
Ｄ
Ｐ、
は
帯
間
時
や
先
信

来
の
年
翌
、
果
結
。
化
適
最
て
し
返

比
年
前
は
数
店

20

に
合
競
、
と
増
％

。
た
し
に
手
を
力
客
集
ぶ
並

②
例
事
功
成
■

、
は
で
舗
店
の
別
　

の
析
分
。
迷
低
が
ロ
ス
チ
パ
り
よ
に

こ
」
る
あ
が
隙
に
用
運
日
平
「、
果
結

社
く
動
に
夜
日
平
「、
し
出
い
見
を
と

Ｐ
Ｃ。
定
選
を
Ｘ
は
体
媒
。
た
し
定
設

働
稼
ロ
ス
チ
パ
、
が
た
し
昇
上
は
Ｍ

転
に
調
基
復
回
に
心
中
を
夜
日
平
は

利
粗
月
、
じ

18

。
る
す
録
記
を
増
％

り
あ
体
媒
「、
は
長
部
口
樋
の
社
同
　

定
選
た
じ
応
に
的
目
、
く
な
は
で
き

明
説
に
ル
カ
ジ
ロ
、
を
と
こ
る
あ
で

と
」
す
ま
い
て
し
視
重
を
と
こ
る
す

果
を
上
向
績
業
、
は
に
こ
そ
。
明
説

。
る
い
て
し
在
存
が
質
本
の
略
戦
す
た
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く
な
は
で
き
り
あ
体
媒

を
定
選
た
じ
応
に
的
目

く
な
は
で
き
り
あ
体
媒

を
定
選
た
じ
応
に
的
目
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。
だ
質
本
の
果
成
は
の
た
き
て
え
見
で
例
事
功
成
な
的
体
具。
」
定
選
体
媒
た
せ
わ
合
に
的
目
「は
の
る
え
訴
が
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集
特
援
支
営
経

　

！
を
促
販
・
客
集
の」
め
攻
「そ
こ
戦
商
盆
お
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