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「
デ
ジ
タ
ル
だ
か
ら
特
別
な
こ
と
を
す

る
必
要
は
な
い
。
根
本
に
あ
る
〝
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
思
考
〞
は
変
わ
ら
な
い
」

│
│
。
同
社
の
販
促
支
援
の
根
底
に

あ
る
の
は
「
手
段
」
で
は
な
く
、
戦

略
設
計
を
重
視
す
る
姿
勢
だ
。

　

営
業
部
の
樋
口
知
子
部
長
は
、「
媒

体
選
定
は
ロ
ジ
ッ
ク
ツ
リ
ー
で
言
え

ば
最
下
流
。
そ
こ
か
ら
始
め
て
も
成

果
に
は
結
び
つ
き
に
く
い
で
す
」
と

語
る
。た
と
え
ば
、Ｘ（
旧
ツ
イ
ッ
タ
ー
）

で
広
告
が
解
禁
さ
れ
た
と
し
て
も
、

そ
れ
が
自
店
の
課
題
解
決
に
適
し
て

い
る
か
は
Ｋ
Ｇ
Ｉ（
最
終
目
標
）
や
、Ｋ

Ｐ
Ｉ（
中
間
指
標
）
を
明
確
に
し
た
上

で
判
断
す
べ
き
だ
と
強
調
。Ｋ
Ｐ
Ｉ
を

共
有
せ
ず
に
施
策
を
進
め
る
と
、
広

告
を
出
す
こ
と
自
体
が
目
的
化
し
て

し
ま
う
と
い
う
。「
目
的
が
曖
昧
な
ま

ま
で
は
Ｐ
Ｄ
Ｃ
Ａ
も
回
せ
ず
、
効
果

検
証
も
で
き
ま
せ
ん
。Ｋ
Ｐ
Ｉ
を
共
有

す
る
こ
と
で
初
め
て
最
適
な
施
策
提

案
が
で
き
る
よ
う
に
な
り
ま
す
」（
同
）。

　

た
と
え
ば
「
週
末
の
稼
働
を
10
％

上
げ
た
い
」と
い
う
Ｋ
Ｐ
Ｉ
が
あ
れ
ば
、

媒
体
や
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
の
方
向
性

も
明
確
に
な
る
。Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ら
来
店
訴

求
型
、
動
画
広
告
な
ら
動
機
喚
起
型

と
い
っ
た
形
で
、
媒
体
が
ロ
ジ
カ
ル

に
選
定
で
き
る
と
い
う
。
そ
し
て
同

社
が
徹
底
し
て
い
る
プ
ロ
セ
ス
は
、

こ
の
〝
上
流
設
計
〞
の
思
想
に
基
づ

く
Ｐ
Ｄ
Ｃ
Ａ
サ
イ
ク
ル
の
実
践
だ
。

　

後
編
と
な
る
７
月
号
（
６
月
20
日
発

行
）
で
は
、
こ
の
考
え
方
が
ど
う
実
行

さ
れ
、
成
果
に
つ
な
が
っ
た
の
か
。
事

例
を
も
と
に
紹
介
し
て
い
く
予
定
だ
。
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Ｋ
G
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発
想
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ら
始
め
る
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ビ
ジ
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ス
成
長
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G
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販
促
成
功
の
鍵
は〝
施
策
起
点
〞か
ら
の
脱
却

C
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営
業
部
の
樋
口
知
子
部
長
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
重
視
す
る
の
は「
上
流
設
計
」の
思
考
。成
果
に
ど
う
繋
げ
て
い
く
の
か
。

CCG ENTERTAINMENT
営業部

樋口知子部長

2025.6　別冊 38

■マーケティング戦略の最適化のポイント


